L’unico modo per volare
responsabilmente e non
volare.
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Lo studio legale attivista ClientEarth ha citato in giudizio a
maggio la compagnia aerea olandese KLM per una campagna
pubblicitaria che, a suo dire, da una falsa impressione della
sostenibilita dei suoi voli e dei suoi piani per ridurre
1’impatto sul clima.

La campagna “Vola responsabilmente” di KLM sostiene che la
compagnia aerea raggiungera l'obiettivo delle emissioni nette
zero _entro il 2050 e che intende utilizzare carburante

sostenibile e aerei elettrici a partire dal 2035. Ma
ClientEarth afferma che KLM sta violando la legge europea sui
consumatori ingannandoli, poiché 1’industria dell’aviazione
non pu0 raggiungere la decarbonizzazione senza ridurre la
frequenza dei viaggi aerei.



https://www.fuorimag.it/lunico-modo-per-volare-responsabilmente-e-non-volare/
https://www.fuorimag.it/lunico-modo-per-volare-responsabilmente-e-non-volare/
https://www.fuorimag.it/lunico-modo-per-volare-responsabilmente-e-non-volare/
https://www.lifegate.it/client-earth-ugo-taddei-avvocati-ambiente-intervista
https://www.theguardian.com/business/2022/may/24/climate-group-sues-dutch-airline-klm-over-adverts?CMP=Share_iOSApp_Other
https://it.wikipedia.org/wiki/KLM
https://www.habitante.it/habitare/news/flight-shame-klm-invita-alla-responsabilita/
https://www.myclimate.org/it/informarsi/dettaglio-faq/cosa-significa-zero-emissioni-nette/
https://www.myclimate.org/it/informarsi/dettaglio-faq/cosa-significa-zero-emissioni-nette/
https://www.rinnovabili.it/mobilita/aeronautica-sostenibile/carburante-sostenibile-aerei-embraer-pratt-whitney/
https://www.rinnovabili.it/mobilita/aeronautica-sostenibile/carburante-sostenibile-aerei-embraer-pratt-whitney/

«I1 marketing di KLM induce i consumatori a credere che i suoi
voli non peggioreranno l'emergenza climatica. Ma questo e un
mito», ha dichiarato Hiske Arts, attivista di Fossielvrij NL,
l’organizzazione no-profit olandese rappresentata da
ClientEarth.

Fonte:web

Greenwashing, il lato oscuro
della sostenibilita.

S——

di Francesca Bux

“Investire nel Pianeta” €& il tema scelto per la Giornata
Internazionale della Terra del 2022 appena trascorsa.

Ogni anno, dal 1970, un mese e un giorno dopo l’equinozio di
primavera, si celebra quella che e considerata la piu grande
iniziativa al mondo dedicata all’ambiente.
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Obiettivo principale: sensibilizzare 1’opinione pubblica sulla
salvaguardia del pianeta, della biodiversita, promuovere 1'uso
sostenibile degli ecosistemi terrestri e invertire il
degrado dei terreni.

Le Nazioni Unite, nel 2016, hanno scelto il 22 Aprile per
adottare ufficialmente 1’Accordo di Parigi, che rappresenta
1’impegno piu importante mai firmato contro la crisi climatica
globale.

L'obiettivo del trattato e molto chiaro e prevede 1’incremento
comunitario di azioni mondiali e il suo raggiungimento puo
essere riassunto in 3 punti fondamentali:

— contenere l'aumento della temperatura media globale al di
sotto dei 2 °C oltre i livelli preindustriali e di limitare
Ll’aumento a 1,5 °C

— aumentare la capacita di adattamento agli effetti negativi
dei cambiamenti climatici, promuovendo la resilienza climatica
e Lo sviluppo a basse emissioni di gas a effetto serra, con
modalita che non minaccino la produzione alimentare;

— rendere 1 flussi finanziari coerenti con un percorso che
conduca a uno sviluppo a basse emissioni di gas a effetto
serra e resiliente al clima.

Tutto molto bello e soprattutto estremamente necessario.

Ma cosa significa esattamente la tematica scelta e quali
demoni si possono celare dietro una cosli nobile causa?

“Investire nel Pianeta” e un chiaro riferimento a come la
finanza privata — influenzata e guidata spesso anche dalle
nostre scelte individuali — e probabilmente uno dei piu grandi
acceleratori dei capovolgimenti di cui abbiamo bisogno per
dare una svolta e mettere un freno ai disastri naturali
causati solo dalla nostra noncuranza e senso di onnipotenza.

E’ quindi abbastanza semplice dedurre come, prendendoci cura
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della nostra Madre Terra, arrivino anche i vantaggi economici.

E qui entra in scena un termine che si e fatto conoscere molto
negli ultimi tempi.

Stiamo parlando del Greenwashing.
Origine del nome:

Si tratta di un neologismo nato dalla sincrasi tra le
parole “green” (il colore associato da sempre all’ambiente e
al movimento ambientalista) e “whitewashing” (imbiancare
e — 1in senso figurato — nascondere qualcosa).

La sua origine viene fatta risalire all’ambientalista
statunitense Jay Westerveld, che per primo lo impieg0 nel 1986
per stigmatizzare la pratica delle catene alberghiere, che
facevano leva sull’impatto ambientale del lavaggio della
biancheria per invitare gli utenti a ridurre il consumo di
asciugamani, quando in realta 1’'invito era mosso quasi
esclusivamente da motivazioni economiche (nello specifico, era
relativo a un taglio nei costi di gestione).

Ora noi lo wutilizziamo per indicare una strategia di
comunicazione adoperata da certe imprese, organizzazioni o
istituzioni politiche finalizzata a costruire un’immagine
ingannevolmente positiva sotto il profilo dell’impatto
ambientale, con 1l’'unico scopo di distogliere 1l’attenzione
dell’opinione pubblica dagli effetti negativi per 1'ambiente
dovuti alle proprie attivita o ai propri prodotti.

Esempio: avete sentito parlare della “JoinLife Collection” di
Zara?

E’ una campagna sostenibile intrapresa dall’azienda, per
mostrarsi sensibile alle conseguenze dei propri prodotti
sull’ambiente.

Peccato che, come spiega a Will uno dei piu agguerriti nemici
di questa pratica, nonche esperto in sostenibilita ambientale
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e sociale nella moda, Matteo Ward, analizzando le componenti
di un capo presentato sul sito, & possibile notare come un
tessuto composto da piu di due diversi tipi di fibre non possa
essere riciclabile.

Inoltre, le stesse fibre derivano da combustibili fossili:
questo significa che,lavaggio dopo lavaggio, viene rilasciata
della microplastica.

E tutto cio non e assolutamente né green, né Eco-friendly, né
tantomeno etico.

I danni che conseguono un’attivita di Greenwashing spaziano
dalla perdita di credibilita a quello piu serio che consiste
nella mancanza di un’azione concreta per raggiungere gli
obiettivi di sostenibilita.

Per questo motivo, e fondamentale 1'identificazione delle
aziende che realmente hanno incorporato la sostenibilita
all’interno della propria organizzazione, soprattutto per gli
investitori ESG (Environmental, Social, Governance. Viene
utilizzato nel settore economico/finanziario per indicare
tutte quelle attivita legate all’investimento responsabile
(IR), che perseguono gli obiettivi tipici della gestione
finanziaria tenendo in considerazione aspetti di natura
ambientale, sociale e di governance).

Il rischio, altrimenti, e quello di finanziare progetti e
imprese che non apportano alcun beneficio per l’ambiente e le
persone, vanificando cosli tutti i principi e 1le buone
intenzioni della tematica di questa giornata.
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